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LES COMMERCES ÉTRANGERS DANS L'ESPACE URBAIN 

LE CAS DE LAUSANNE 

INTRODUCTION 

Entre le recensement fédéral de la population de 1980 et celui de 1990, le nombre 
d'étrangers indépendants actifs dans le commerce s'est accru en Suisse de plus de 75 %, 
tandis que la population étrangère totale ne s'accroissait que de 32 %. Cette rapide 
augmentation du commerce étranger contraste avec la stagnation générale du secteur 
commercial. Elle s'inscrit dans le cadre plus large du développement récent de la création 
d'entreprises par des personnes d'origine étrangère. La plupart des grands pays 
d'immigration voient en effet nombre d'anciens migrants quitter leur place traditionnelle 
de main-d' œuvre dépendante pour mettre sur pied une entreprise indépendante (Wal­
dinger 1990; Body-Gendrot 1992; Piguet 1993). Bien qu'étudié depuis une vingtaine 
d'années dans les pays anglo-saxons sous le nom d'ethnie-business, ce phénomène a 
jusqu'ici relativement peu attiré l'attention en Europe continentale et tout parti­
culièrement en Suisse. Si, selon les pays, cet entreprenariat prend des formes variées et 
touche des communautés diverses - développement en France du commerce de 
proximité maghrébin (Ma Mung et Simon 1990), en Angleterre des épiceries et des 
ateliers textiles indiens (Werbner 1984; Morokvasic, Waldinger et Phizacklea 1990), 
en Allemagne du commerce turc (Sen 1991), aux Pays-Bas des épiceries du Surinam 
(Boissevain 1987) - il ressort des études qui leur ont été consacrées que toutes ces 
activités sont porteuses d'enjeux qui dépassent leur rôle économique souvent marginal. 

Essentiellement urbain, le commerce étranger est partie intégrante du phénomène 
de l'adaptation des migrants1

• Pour les migrants, il est un fournisseur de biens 

1 Le terme adaptation est utilisé ici pour qualifier de manière générale le rapport du migrant à son 
pays d'accueil, quelle que soit sa forme (assimilation, int�tion, marginalisatlon etc.) (Berry 1992). 
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